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دانشگاه علوم پزشکی همدان
 معاونت تحقیقات و فناوری
مدیریت اطلاع رسانی پزشکی
اداره کاربست نتایج تحقیقات
عنوان طرح تحقیقاتی
	


مجری/ مجریان
	



	تلفن/ آدرس الکترونیک مجری اصلی طرح:



پژوهشگر گرامی
نظر به اهمیت استفاده کاربردی از نتایج تحقیق ارزشمند شما، مستدعی است گروه های مخاطب تحقیق و متناسب با آن پیام های کلیدی پژوهش خود را در کادر 1 مرقوم فرمایید. در کادر 2 نیز پیشنهاد چگونگی کاربست نتایج تحقیق خود را در جامعه و صنعت بیان فرمایید.
کادر1: مهم ترین یافته‌ها و پیام‌های پژوهش متناسب با گروه های مخاطب
	ردیف
	گروه مخاطب*
	پیام پژوهش

	
	
	


*مدیران، سیاست گذاران، عموم مردم، بیماران، مراکز صنعتی و غیره.
کادر2: پیشنهادات محقق برای نحوه کاربست نتایج تحقیق
	ردیف
	محل بکارگیری نتایج تحقیق(صنعت، جامعه)
	پیشنهاد نحوه کاربست

	
	
	

	
	
	



كادر3 :  خبر / پیام پژوهشي جهت درج درپايگاه نتايج پژوهش هاي سلامت كشور
عنوان خبر: 
	متن خبر(250- 100 كلمه): 

	پیام کلیدی: 
· 

	*متن پیام پژوهشی (حداکثر 240 کلمه):
  اهمیت موضوع(50 کلمه):

  مهمترین نتایج طرح به زبان غیر تخصصی( 70 کلمه): 

  موارد کاربرد نتایج طرح (80 کلمه):



	*تاثیرات و کاربردهای:


	*محدودیتهای شواهد چه بودند؟


	*آیا این خبر می تواند از نظر اجتماعی، سیاسی، فرهنگی، بهداشتی، ارزش های دینی و قوانین سازمان غذا و دارو، تبعاتی داشته باشد؟


	[bookmark: _GoBack]*در صورتی که این طرح منتج به مقاله شده است لینک مقاله درج شود(آدرس چاپ مقاله یا مقالات مستخرج از طرح:): 


	*منابع و مراجع : 4 مرجع اصلی استفاده شده در طرح تحقیقاتی مورد نظر را ذکر نمایید.
1. 

	مسیر دسترسی به داده ها :   تماس با مجری	                  لینک دسترسی ( بانک یا محل ذخیره شده) : 
مسیر دسترسی به ابزار پژوهش:  تماس با مجری :                  لینک دسترسی ( بانک یا محل ذخیره شده ): 
نوع ابزار : پرسشنامه                                   چک لیست                                            سایر


*تکمیل موارد ستاره دار برای طرح های ارتباط با صنعت، فناورانه، HSR ، 1درصد، اثربخش و کاربردی الزامی است. 
نام پژوهشگر / مجري طرح :  
کد طرح: 
تاریخ شروع و اتمام طرح:   
آیا این طرح تحقیقاتی به تولید رسانه از قبیل پمفلت، پوستر ، کلیپ آموزشی ، اپلیکیشن  منجر شده است؟
بلی                            خیر                                       نوع رسانه تولیدی..........................            
تصویر مرتبط برای نمایش در کنار خبر
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